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LISTENING PASSAGE

Listen to a podcast about New Year resolutions.
Refer to the podcast in your answer to Question One on page 3.

You will hear the passage three times:
The first time, you will hear it as a whole.
The second and third times, you will hear it in sections, with a pause after each.
As you listen, you may make notes in the space provided.
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QUESTION ONE

g,Hasta qué punto son los propc’)sitos de fin de afio/importantes para la sociedad con‘@

Respond in Spanlsh and refer to the podcast to support and justify your arguments.
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READING TEXT
Read the following opinion piece and refer to it in your answer to Question Two on page 7.

100 M _ . . . 71 A
ﬁm Vwovr  ¢Somos libres de elegir? {,’\//P;t’/‘( Lok

Cuando se acefca el verano, seguro que mds de uno nos preguntamos si las agencias -
publicitarias van a transportarnos a un lugar idilico, luminoso, festivo. Asi, esperamos
encontrarnos con publicidades que nos transporten a lugares de ensuefio, logrando trgnsmitir
sensaciones, emociones y valores positivos a los que la marca en cuestién desea asociarse.

Por ejemplo, una pizza bajo el sol con la familia o los amigos no se trata solo de comer, sino es
una oportunidad para charlar, divertirse, compartir experiencias - es la excusa para que, pase lo
que pase, compartamos buenos momentos. Un refresco tomado con amigos se hace un icono de
la amistad y la alegria de vivir.

Esta publicidad puede influir en la toma de decisiones. Aunque creas que los anuncios que

te bombardean durante todo el dia no influyen en ti, estds mds que equivocado. De hecho,
cuanta menos atencion prestes, mas eficaz serd Un estudio por Robert George Heath, profesor
de la Universidad de Bath en Inglaterra, sefiala que es imposible escapar de los efectos de la
publicidad, ya que el contenido emotivo de los ‘spots’ nos hace susceptibles.)

ilmaginate! Estds tranquilo en casa y de pronto tienes muchas ganas de un helado. No sabes por
qué. Resulta que un spot de una conocida marca de dulces se ha colado en tu subconsciente, ha
despertado tu deseo de comprar ese producto con la promesa de que al consumirlo te sentirds
bien.

Queremos creer que nuestras opciones de consumo son légicas, pero la motivacién mds
potente que guia nuestras decisiones de consumo es, en realidad, nuestra predisposiciéon
emocional. La gran mayoria de nuestras decisiones de compra se basa en las emociones. Y ;qué
vende la publicidad eficaz? No vende productos; nos vende valores y estilos de vida envidiables.
Existe para tocarnos el corazoén. e

o P

En unos paises esto es mds evidente enda época navidefia! La publicidad quiere inundarnos
con buenos sentimientos. Es tiempo de incentivar Ia paz y el cuidado de otros y son muchas
las marcas que lanzan campanas que se aprovechan de esto. {Piensa en los anuncios més
esperados de Espana! Los de la loteria son siempre encantadores y de alta calidad, con sus
actores conocidos y guionistas famosos. Los spots que relatan un cuento con final feliz o un
suefio hecho realidad juegan un papel fundamental en la publicidad actual porque apelan
directamente a los sentimientos y por eso vamos a verlos cada vez mds.

Sources: https://www.marketingnews.es/marcas/noticia/ 1162408054305 /casa-tarradellas-cuenta-nueva-historia-familiar-
ultima-campana-de-television.1.html
https://www.harvard-deusto.com/estrella-damm-y-los-cortometrajes-historias -visuales-que-llegan-al-corazon
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QUESTION TWO

sit éppfopriate that advertising is used to promote a happy lifestyle even though this may have nothing
to do with the product? , | yu \j )

Respond in English or te reo Maori, and refer to the opinion piece to support and justify your
arguments.
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Extra space if required.
Write the question number(s) if applicable.
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Annotation

Candidate introduces the topic under discussion in a new way, demonstrating
not only that he/she has understood the passage but also that has the ability to
rephrase. This is important as it demonstrates candidate is not merely
reproducing what he/she has heard but instead can manipulate language. The
points made are clear and language, while not perfect, has complex structures
with extensive development.

Candidate not only explains his/her point of view but give specific examples that
back up his/her argument. Then he/she extrapolates this thinking and answers
the question about what this will mean for society. The argument does not limit
itself to the individual but ensures it answers the question and takes it to a
societal level.

Presentation of arguments are done in an organized way and introduction of
arguments are signed posted with structures such as “por un lado...”.

Language and concepts are presented not from a single person’s point of view
but from a holistic approach: “estes propdsitos pueden cambiar el mundo,
especialmente durante esta evolucion technologica que esta imponendo un
gran peso en el bien estar de no solamente los jovenes pero tambien
adultos...”

Candidate addresses the issue under discussion at the beginning of the
presentation and sets the scene to develop their arguments through the essay.

Answers maintain the readers interest throughout the duration.

Students reaches his/her own conclusions without simply repeating what was
read in the passage.

Candidate answers the question about how appropriate is advertising a
product appealing for feelings instead of concentrating on the product. There is
a value judgement instead of simple stating this is what advertisers do to
achieve more sales.

Arguments are supported by examples that are evaluated, i.e.. “... for example,
sharing a coke with your friend at a beach, under a hot sun, adding in any
cultural values to enforce an idea of relatability”.

Candidate explores this judgement not only from the advertiser’s point of view
but also from the consumer’s point of view, giving a balanced answer that goes
beyond the given material.

Spoken response.






